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GERAL 
Compreender conceitos de marketing voltados para o cenário digital, a partir das estratégias mercadológicas nas 
redes sociais e outras plataformas. Além disso, tem por objetivo geral desenvolver técnicas e conhecer práticas e 
ferramentas que possibilitam a inserção de marcas no mercado digital.  
 
 
ESPECÍFICOS 
Compreender o conceito de marketing digital. Conhecer as ferramentas e diferentes estratégias utilizadas no 
cenário digital para mensurar resultados nas redes sociais. Aprender e conhecer as estratégias de Storytelling, 
gestão de conteúdo entre outras para garantir o sucesso de uma marca.  
 
 
 
 
 

Apresenta o conceito de Marketing Digital e sua utilização nas organizações, tendo por base a cultura das redes, uso 
das multimídias em um cenário atual, com projeções teóricas e metodológicas, encontradas nos estudos do tema, 
visando a gestão de marketing no futuro. Em seu eixo prático, sãoo desenvolvidas atividades que ampliam uso das 
técnicas do Marketing tradicional no Marketing digital e suas principais ferramentas (storytelling, gamificação, 
google analitics, dentre outras). Desenvolve o conceito e prática do planejamento de comunicação e implantação do 
Marketing digital. 
 

 

Cenário digital e o Marketing. Conceito e práticas do Marketing digital. Marketing para Redes sociais. Mensuração 
de resultados. Organização e práticas para gestão de conteúdo estratégico. Storytelling. Planejamento de 
Comunicação no Marketing digital. Planejamento de Marketing digital. 
 
 
 
 

I – IDENTIFICAÇÃO 

II – OBJETIVOS 

III – EMENTA 

V. METODOLOGIA 



 

 

 
Aulas expositivas, exercícios práticos e desenvolvimento de projetos em grupo. 
 
 
 
 
 
 
A avaliação será realizada com atividades realizadas em sala ou com entregas e apresentação 
combinadas. Além disso, será proposto um projeto prático e uma avaliação final.  
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Data  Modalidade Conteúdo 

09/08 Presencial/Semi Apresentação da disciplina 

16/08 Presencial/Semi Conceitos de Marketing digital 

23/08 Presencial/Semi Conceitos de Marketing digital: cenários, informação e 
conteúdo 

30/08 Presencial/Semi Conceitos de Marketing digital: cenários, informação e 
conteúdo 

06/09 Presencial/Semi Cultura das redes: plataformas 

13/09 Presencial/Semi Atividade 

20/09 Presencial/Semi Reflexões sobre o mundo digital: redes sociais 

VI. AVALIAÇÃO 

VII. BIBLIOGRAFIA 

VIII. CRONOGRAMA DE ATIVIDADES 



 

 

 

27/09 Presencial/Semi Estratégia para redes sociais: conteúdo e mensuração 

04/10 Presencial/Semi Estratégia para redes sociais: conteúdo e mensuração 

11/10 Presencial/Semi Estratégia para o cenário digital: técnicas e ferramentas 

18/10 Presencial/Semi Estratégia para o cenário digital: técnicas e ferramentas 

25/10 Presencial/Semi Palestra/Workshop 

01/11 Presencial/Semi Assessoria para os projetos 

08/11 Presencial/Semi Assessoria para os projetos e Revisão de conteúdo  

15/11 Presencial/Semi FERIADO 

22/11 Presencial/Semi Apresentações 

29/11 Presencial/Semi Avaliação 

06/12 Presencial/Semi Semana de provas substitutivas 

13/12 Presencial/Semi Lançamento de notas 

20/12 Presencial/Semi Semana de exames finais 


